FEPATTRERE (Fh (=2
jeoee’ @:1‘ u:j GHAIOhEED
Sl s00s ook 00 00 ook s0000

Dusseldorf, 20. April 2010

Leidenschaft fiir Innovation

Innovative Flachennutzung bei Sonae
Sierra

« ErschlieBung groBflachiger Flachen fiir Premium-Werbung in
Shopping Centern

« Mit mobilen Shops Verkaufs- und Mietflachen vergréBBern

 Innovationsmanagement Teil der Unternehmensstrategie

Sonae Sierra, der internationale Spezialist flir Shopping Center, prasentiert
Innovationen, mit denen Shoppingcenterflachen neu genutzt werden kdnnen.
Das Unternehmen, das unter anderem mit seinen Motto-Centern, dem Green-
Center-Konzept oder zertifizierten Managementsystemen im Bereich Umwelt
sowie Sicherheit und Gesundheit als innovativer Pionier in der Branche gilt,
stellt nun Konzepte =zur Flachennutzung vor, die bei berschaubarem
Investment zusatzliche Umsatze generieren und Kunden und

Geschaftspartnern einen Mehrwert bieten.

Parkhduser bieten Werbeflachen, die wegen Brandschutzregeln oft nicht
genutzt werden kénnen. Dank eines neuen Verfahrens, das brillanten Druck
auf Faserzementplatten ermdglicht, lassen sich raumflllende Motive auf den
Wanden anbringen. Eine exquisite Beleuchtung sorgt fir eine perfekte
Inszenierung der Werbebotschaften und erhéht das Sicherheitsempfinden der
Besucher. Mit dem Partner Carspaze hat Sonae Sierra ein Pilotprojekt im 5.000

Platze umfassenden Parkhaus von NorteShopping (Porto in Portugal) gestartet.

Eine weitere neue Mdglichkeit, groBflachige Werbung oder dekorative Motive
wirkungsvoll in Centern zu platzieren, ist der Uberzug von Bdden mit
transparentem Epoxidharz. Die strapazierfahige Versiegelung schiitzt die

Bilder und erhalt ihre Farbbrillanz. Im Center Vasco da Gama (Lissabon,
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Portugal) hat Sonae Sierra ebenfalls ein Pilotprojekt an den Start gebracht.
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So genannte ,Shop Spots" vergroBern die Verkaufs- und Mietflachen im
Einkaufszentrum und sorgen flir Umsatzsteigerungen. Sonae Sierra vermietet
in allen Centern die mobilen Shops an Mieter und externe Interessenten.
Besonders attraktiv sind die ,Shop Spots" auch fiir potentielle Mieter, die vor
Abschluss eines Mietvertrags prifen méchten, ob ihr Sortiment sich im Center

verkaufen lasst.

»Wir haben seit vielen Jahren eine lebendige und fruchtbare Innovationskultur.
Innovation ist bei Sonae Sierra elementarer Teil der Unternehmensstrategie
und Basis unseres Erfolgs. Unser Trainingsprogramm CLICK richtet sich an alle
Mitarbeiter von Sonae Sierra weltweit und férdert deren Begeisterung flr

Kreativitat", sagte Carlos Jesus, Head of Innovation bei Sonae Sierra.

Innovationsgeist und die Einbindung der Mitarbeiter in kreative Prozesse haben
bei Sonae Sierra einen hohen Stellenwert. Im Online-Forum EXPLORE stellen

Mitarbeiter innovative Ideen vor und pflegen einen regen Austausch.

Uber Sonae Sierra

Sonae Sierra, www.sonaesierra.com, ist der internationale Spezialist fiir Einkaufszentren, der mit
Leidenschaft Innovation und Spannung in die Einkaufs- und Freizeitcenterbranche bringt. Das
Unternehmen ist Eigentiimer von 52 Einkaufszentren in Portugal, Spanien, Italien, Deutschland,
Griechenland, Rumé&nien und Brasilien mit einer vermietbaren Gesamtfléche (GLA) von mehr als
2 Mio. m2. Sonae Sierra hat 2 weitere Projekte im Bau und 9 neue Projekte in verschiedenen
Entwicklungsphasen in Portugal, Italien, Deutschland, Griechenland, Rumé&nien und Brasilien. Im

Jahr 2009 verzeichneten die Einkaufszentren des Unternehmens mehr als 436 Millionen Besuche.
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